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Zanim zaczniemy

Oddaje w Twoje rece ebook, ktory jest podsumowaniem ostatnich
czterech lat mojej pracy nad pozycjonowaniem hoteli w cate]
Polsce. Przez ten czas miatem okazje wspotpracowac z
dziesigtkami obiektow — od butikowych pensjonatéw w goérach, po
duze hotele sieciowe w najwiekszych miastach. Pomogtem im
zdoby¢ widocznosc¢ na setki réznych fraz kluczowych i
wygenerowac tysigce bezposrednich rezerwacji, bez posrednikéw i
wysokich prowizji.

To nie jest teoretyczny poradnik. Wszystko, co znajdziesz w tym
ebooku, to sprawdzone strategie, konkretne przyktady i praktyczne
narzedzia, ktére sam wykorzystuje na co dzien. Moim celem jest
pokazanie Ci, ze nawet w branzy hotelarskiej — zdominowanej przez
wielkie platformy jak Booking.com czy Expedia — mozna skutecznie
powalczyc¢ o wysokie pozycje w Google i przyciggngc¢ gosci prosto
na wtasng strone.

Jesli chcesz dowiedziec€ sie, jak krok po kroku poprawi¢ SEO

swojego hotelu, zwiekszy¢ liczbe rezerwacji i przestac by¢

uzaleznionym od portali rezerwacyjnych — jestes w idealnym
miejscul.
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Dlaczego warto inwestowac
w SEO — nawet w czasach Al

W dobie dynamicznych zmian technologicznych, rozwoju Al i rosngcej roli
chatbotow, tatwo pomysleé, ze klasyczne SEO przestaje mie¢ znaczenie.
Ale prawda jest zupetnie inna. SEO nie umiera — ono ewoluuje.

Google wcigz pozostaje gtownym zrodiem ruchu dla wiekszosci stron
hotelowych. A co wiecej - im bardziej skomplikowane stajg sie algorytmy
wyszukiwarki, tym wiekszg przewage zyskujg ci, ktorzy potrafiag sie do

nich dostosowac.
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WIECEJ REZERWACJI
BEZPOSREDNICH = WIEKSZA MARZA

Rezerwacje bezposrednie
eliminujg prowizje pobierane
przez OTAs (15-30 %). Dzigki
temu Twoj hotel moze zatrzymac
znaczaco wiecej przychodu z
kazdej rezerwacji
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WIARYGODNOSC | ZAUFANIE
BUDOWANE PRZEZ WYSOKA POZYCJE

Az 75% uzytkownikéw uwaza
strony pojawiajgce sie na
topowych pozycjach w Google za
bardziej godne zaufania. W
branzy turystycznej to kluczowy
element budowania reputaciji.

KULKOWSKI.PL
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WIEKSZY RUCH ORGANICZNY
PRZEKLADA SIE NA REALNE ZYSKI
Klienci szukajg noclegu w Google,
nie wertujgc katalogéw —
skuteczne SEO sprawia, ze Twoj
hotel pojawia sie na pierwszej
stronie wynikéw. To zrédto ruchu
bardziej intencjonalnego niz
reklamy ptatne
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STRATEGIA DLUGOTERMINOWA
OBNIZAJACA KOSZTY PROMOCJI

Inwestycje w SEO przynoszg
dtugotrwaty efekt: organiczny
ruch jest trwaty i kosztuje mniej
niz state kampanie SEM. Dzigki
temu z czasem mozesz
ograniczy¢ budzet reklamowy,
zyskujac trwatg przewage
konkurencyjng
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Nadmierne
skupienie sie
ha zbyt
konkurencyj
fra




Jak nie przegrac juz na
starcie?

Zacznijmy od najwazniejszego pytania, ktére powinien sobie zadac
kazdy wtasciciel hotelu: czy naprawde warto walczy¢ o najbardziej
oczywiste frazy, takie jak "hotel w Warszawie", "noclegi Krakow" czy
"spa Zakopane"?

Brzmi kuszgco - to przeciez doktadnie to, co ludzie wpisujg w Google,
prawda? Problem w tym, ze na takie frazy konkurencja jest ogromna. W
wyhnikach wyszukiwania (SERP-ach) dominujg wielkie portale
rezerwacyjne (OTA) jak Booking.com, Trivago, Expedia, a takze
agregatory, blogi turystyczne i mapy Google.

Nawet jesli twodj hotel ma swietng strone i Swietne opinie - przebicie
sie przez ten mur jest ekstremalnie trudne, czasochtonne i
kosztowne.

Dlatego zanim zaczniesz optymalizowac strone, warto zadac sobie
pytanie:

Czy moge znalez¢ inne, bardziej dopasowane frazy, ktore majg
mniejszg konkurencje, a lepiej oddajg to, czego szuka maj idealny gosc?




Tylko spojrz

hotel krakdw

All

Budgst Dates = - Reviews Ibiz Hotal Free cancallation For tonight Top-rated

Sponsored

ybka | Latwa Rezerwacia

ryciu Baz Koszidw Rezerwacil, Super Cany

To sa wyniki dla frazy “Hotel Krakow”. Widzisz tam jakies wyniki
organiczne?

Ja tez nie - same wyniki z dopiskiem “Sponsored” czyli reklama.
Uzytkownik od samego poczatku jest zachecany do klikniecia w
reklame. | tak jak dobrze widzisz, potowa tego ekranu to Booking, ktory
pewnie ma wiekszy budzet od Ciebie :)

Mozesz powiedzieC: no ale przeciez wystarczy zjechac ponizej reklam.
Prawda. To zobaczmy co sie znajduje ponizej reklam



Tylko spojrz

Google hotel krakdw
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More sites >

Teraz z kolei Google serwuje nam mapki (gdzie wybijajg sie tylko 3
obiekty - w duzym stopniu uzaleznione od miejsca wyszukiwania)
A ponizej mapek mamy znowu porownywarki.

Czyli nasz uzytkownik przescrollowat caty ekran i nie zobaczy jeszcze
ani jednego wyniku organicznego! Obstawiam, ze na tym etapie
odpadto nam juz ok.60-70% potencjalnego ruchu



CZY MOGE ZNALEZC INNE,
BARDZIEJ DOPASOWANE
FRAZY, KTORE MAJA
MNIEJSZA KONKURENCJE, A
LEPIEJ ODDAJA TO, CZEGO
SZUKA MOJ IDEALNY GOSC?

) UZYJ TAKICH FRAZ

"hotel z parkingiem w centrum
Warszawy"

"romantyczny hotel ze spa pod
Warszawg"

“nocleg blisko lotniska Chopina"
"hotel z basenem i saung dla rodzin
Mazowsze"

@ TO TZW. FRAZY LONG TAIL -
DLUZSZE | BARDZIEJ
SZCZEGOLOWE ZAPYTANIA,
KTORE:

sg mniej konkurencyjne,
czesciej prowadzg do
konwersji (czyli rezerwaciji),
lepiej dopasowujg sie do
intencji uzytkownika.

W DALSZEJ CZESCI PORADNIKA POKAZE
Cl, JAK ZNALEZC WLASNIE TAKIE FRAZY,
JAK ZOPTYMALIZOWAC STRONE, ABY JE
LAPAC, | JAK SPRAWIC, BY TO DO
TWOJEGO HOTELU TRAFIALI GOSCIE
SZUKAJACY DOKLADNIE TAKIEGO MIEJSCA
JAK TWOJE



Twoj hotel to wiecej niz
tylko... hotel

Wielu wiascicieli hoteli mysli o swojej stronie internetowej wytacznie
przez pryzmat noclegoéw. | to spory biad.

Bo prawda jest taka, ze Twaj obiekt to cos wiecej niz tylko miejsce do
spania. To rowniez:

 sala konferencyjna dla firm,

e Mmiejsce na organizacje wesela lub przyjecia,

e romantyczny weekend dla pary,

e relaksujgcy pobyt z pakietem SPA,

e punkt wypadowy na szlaki turystyczne lub rowerowe,
e hotel dla rodzin z dzie¢mi z atrakcjami i placem zabaw.

| teraz najwazniejsze: uzytkownicy wiasnie tak szukaja.

Nie wpisujg tylko ,hotel Krakow”. Wpisuja:
e ,sala konferencyjna z noclegiem Krakow”
e ,weekend SPA z kolacjg degustacyjng”
e ,gdzie zabrac dziewczyne na rocznice”
e ,hotel z atrakcjami dla dzieci Zakopane”
e ,Mmiejsce na integracje firmowg z grillem i DJ-em”




Jesli ograniczysz sie tylko do promowania fraz
stracisz ogromny potencjat ruchu i zapytan, kt
wiekszg intencje zakupowa.

Dlatego w strategii SEO warto uwzglednic kazda
przygotowac:

DEDYKOWANE TRESCI BLOGOWE |
PODSTRONY PORADNIKOWE
- oferte biznesowg odpowiadajgce na
o oferte dlarodzin z konkretne potrzeby (np.
dzieé¢mi ,5 pomystow na
o oferte dla par romantyczny weekend
o oferty sezonowe w gorach”).

To nie tylko pomoze Ci trafi¢ do szerszego

grona odbiorcéw, ale tez sprawi, ze Twoja

strona bedzie lepiej dopasowana do tego,
czego naprawde szukajg Twoi przyszli goscie.




ROZDZIAL 2

Zle zaplanowana
struktura strony




Zadbaj o strukture strony i
dedykowane podstrony

Nawigzujac do tego co napisatem powyzej. Jednym z najczestszych
grzechow jakie widze wsrod hotelarzy jest wrzucanie wszystkiego
na jedng strone i liczenie, ze dzieki temu bedziemy sie pokazywac na
wszystkie frazy, ktére nas interesuja

Niestety tak to nie dziata. Google chce pokazywac swoim
uzytkownikom strony, ktére idealnie odpowiadajg na ich potrzeby. To
oznacza, ze jezeli chcesz by¢ widoczny na wszystkie powyzsze frazy,
to prawdopodobnie bedziesz musiat utworzy¢ dla nich dedykowane
strony, ktére od poczatku do kornca sg poswiecone temu zagadnieniu.

Chcesz by¢ widoczny na “hotel z atrakcjami dla dzieci” - tworzysz
podstrone, ktora od poczatku do konca jest poswiecona temu
zagadnieniu

“sylwester w SPA z basenem” - tutaj tez najlepiej sprawdzi sie
dedykowana oferta

Jesli oferujesz rézne ustugi - stworz dla kazdej z nich osobny landing
page. Dzieki temu:

e« mozesz dobra¢ do kazdej strony inne frazy kluczowe,

o uzytkownik od razu trafia na to, czego szukat,

e zwiekszasz szanse na wyswietlenie sie na wiele roznych zapytan.




Zadbaj o strukture strony i
dedykowane podstrony

Taka sytuacje mieliSmy na stronie Inarent.pl

Magj klient chciat by¢ widoczny na frazy zwigzane z wynajmem
apartamentow w Gdansku i Warszawie oraz zarzadzanie najmem
krotkoterminowym.

Niestety wszystkie te informacje trzymat na jednej stronie. W momencie
kiedy rozdzielilismy to na osobne podstrony, kazda poswiecona
osobnemu zagadnieniu:
https://www.inarent.pl/lokalizacje/warszawa/o-warszawie
https://www.inarent.pl/lokalizacje/gdansk/o-gdansku

https://www.inarent.pl/najem-krotkoterminowy/warszawa

Nasza widocznos¢ skoczyta momentalnie (wykres ponizej)

® inarentpl

Range im 3Im Gm YD 1y Al 24-10-2023 |~| 05-08-2028




/Zadbaj o strukture strony i
dedykowane podstrony

A jeszcze dzieki temu, ze przygotowalismy odpowiednio

zoptymalizowane tresci to przetozyto sie to niemal momentalnie na to,
ze nawet na bardzo konkurencyjnych frazach jestesmy teraz regularnie

w top3

Google

Fraza “apartamenty na
wynajem gdansk” -
1.miejsce

Google

Fraza “Zarzadzanie
Najmem
Krétkoterminowym
Warszawa” - 2.miejsce

apartamenty na wynajem gdarisk p 4 21

Wazystko

Kratoterminowy Napwyej ocanians Booking com Lukausowe Brzedno Doty Nept
okalizac) Gdafisk - Wyblerz ohazar

i INARent

' nbpsJSwesalinarentpl » iokallzacis + gdansk » o-gdansku |

Apartamenty na wynajem Gdansk

Inarentpl oferuje szerokl wybér apartamentdw w strateglcznych lokalizacjach
Gdanska, umozimiajacych fatwy dostep do ghiwnych atrakcll miasta.

o aparimore
hitpa iapastmore.pl «

Apartamenty Gdansk - Wynajem

Nasze apanamanty - 1 plgtro 2 pokoje 5 minut do cantrum balkon roZsuwans
hbika. Cena za noc od. 200PLN. Apartamant WOODY. wigce] « 2 pletro 2 pokaja 5
minut do

Zarzgdzanie Najmem Kndtkoterminowym Warszawa

Fiesta Zarzgdzanie Najmem Warszawa
4.1 %d i ®x (TO1) ' Bluro nieruchomoscl
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Zarzgdzanie apartamentami Warszawa
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Profesjonalne zarzadzanie najmem krotketerminowym w Warszawle obejmuje wazystkie aspekty
wynajmu, w tym profesjonalny marketing, sprzasdas wislokanalows, ..



Uwazaj na duplikaty
swoich stron!

Zanim rzucisz sie do tworzenia 250 nowych stron!

Przegiecie w drugg strone tez nie jest dobre. Nie chcemy posiadac
Kilku stron, ktore bedg rywalizowaty o te same frazy.

Generalna zasada, ktorg zalecam jest taka - jedna fraza, na ktorg
chcemy by¢ widoczni - jedna strona, ktdra na ta strone odpowiada.

Posiadanie kilku stron o bardzo zblizonej tresci to utrudnianie
Google’owi zadania. A my chcemy mu utatwic zycie!

No ale w hotelu znajdziemy zawsze duzo stron o podobnej tematyce -
strony ofert czy pokoi. Co wtedy zrobic?!

Pokaze to na przyktadzie dwoch moich klientéw, gdzie zastosowatem
dwa podobne rozwigzania




Uwazaj na duplikaty
swoich stron!

Na stronie Norweskiej Doliny mamy kilka opcji wyboru pakietu
Swigtecznego. Oferty bardzo sie od siebie nie réznig, ale z punktu
widzenia Google (ktory jest przeciez tylko algorytmem) sg niemal
identyczne. Wiec jakim cudem uniknelismy duplikacji

w

i BOZE NARODZENIE 2025 2 BOZLE NARODZENIE 2025 2
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|
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BOSE HARQDZEMIE 3923 L NOWOROCZNY ALL INCLUSIVE -

KOSZEM WIGILIINYM - PARKING g A
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Uwazaj na duplikaty
swoich stron!

e Wybranie naszej docelowej strony - to znaczy, ze sposrod 5 takich
samych ofert (z punktu widzenia Google) wybieramy t3, ktdra juz
sobie radzi najlepiej (mozna to sprawdzi¢ w Google Search
Console) albo ta, ktdra jest dla nas najbardziej korzystna (np.
mamy na niej najlepszg marze)

e Tg wybrang strone optymalizujemy pod frazy, ktore nas interesujg -
w tym przypadku sg to frazy typu: “boze narodzenie w gorach”,
“Swieta w Szklarskiej Porebie” i mndstwo innych wariaciji.
Optymalizacja polega na uzywaniu tych stéw a najwazniejszych
elementach na stronie - Page title, nagtowki oraz anchor texty z
innych stron. Pamietaj zeby nie przedobrzyc! Jezeli kazdy akapit,
zaczniesz od frazy - “Boze narodzenie w gorach” to bedzie sie to
Zle czytato a i Google moze to uznac za spamerstwo

e Na pozostatych stronach ustawiamy odpowiedni tag kanoniczny.
Bez wchodzenia w szczegodty - jest to krotki element kodu, ktéry
wskazuje Google, ktora strona jest najwazniejsza. W CMS
Profitroom ( z ktérego korzysta pewnie 80% stron hotelowych)
mozesz to zrobi¢ bez problemu. Uwazaj zebys przez przypadek nie
ustawit tego tagu zle, bo wtedy Google nie bedzie wiedziat, ktorg
strone pokazywac!




Uwazaj na duplikaty
swoich stron!

Podobna sytuacja byta na stronie Hotelu Barczyzna. Posiadali kilka
ofert z pobytem romantycznym. Wiesz, ktére miejsce zajmowali na
fraze “SPA dla dwojga Wielkopolska”? Nie zajmowali zadnego -
poniewaz pomimo posiadania 6 bardzo podobnych ofert, Google nie
uznat zadnej za na tyle wartosciowg, zeby jg w ogdle pokazywac.

HOMEL  POKDJE  OTERTY SPECJALNE  SPA & WILINESS  MEDICAL L HESTAURACIS LARA 1 RAS  ATRAKCIE  DLA DAECH  BEZNES  KONTAKD
RARCITI

Oferta wakacyjna
diuzej=tanie| do

10% ze& sniadaniem |

obhiladokolacija

2 od A50 Tt sos.rnoe

‘Spa dia Dwolga Wielkopolsica

Pokat wigcs| >




SEO to nie sztuczki — to

strategia!

Skuteczne SEO hotelu to nie kwestia szczescia, a konsekwentnego

dziatania: przemyslana struktura strony, unikanie duplikatéw i tworzenie
tresci dopasowanych do realnych potrzeb uzytkownikow. Kazda dobrze
zoptymalizowana podstrona to nowa szansa na pojawienie sie w wynikach
wyszukiwania i zdobycie kolejnego goscia. To wiasnie tutaj dobry SEOwiec

zmienia ruch w rezerwacje.
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NIE PROBUJ BYC
WSZYSTKIM NA RAZ.

Nie da sie jedng strong
odpowiedzie¢ na wszystkie
potrzeby uzytkownikéw i Google.
Kazda wazna fraza =
dedykowana, dobrze przemyslana
podstrona.

02

UNIKAJ KANIBALIZACJI.

Lepiej miec¢ jedng silng strone niz
szes$¢ konkurujgcych ze sobg
wersji. SEO to tez umiejetnosé
wybierania tego, co najwazniejsze
— i wzmacniania tego.

KULKOWSKI.PL

03

ZADBAJ O STRUKTURE |
PORZADEK.

Twoja strona to nie ulotka - to
system. Uzytkownik (i Google)
musi wiedzie¢, gdzie co znalez¢.

04

ZROZUM INTENCJE
UZYTKOWNIKA.

Gos¢, ktory szuka ,sylwester z
dzieé¢mi w goérach” ma inne
potrzeby niz ktos, kto wpisuje
»Spa dla dwojga Wielkopolska”.
Twoje tresci musza to
odzwierciedlac.



ROZDZIAL 3

Najczestsze btedy
techniczne




Uzywanie generycznych
adresow URL

Jezeli korzystasz z CMS Profitroom (szczegdlnie tego starego HWM) to
musisz wiedzie¢, ze ma on takg przypadtos¢, ze jezeli utworzysz
jakikolwiek wpis badz pakiet to jego adres URL bedzie ciggiem
znakow zwigzanym z ID tego wpisu czy oferty pobytowej, np.
https://www.hotelatrium.pl/pakiety/szczegoly-pakietu?OfferID=462469
https://www.norweskadolinaresort.pl/ceny-i-pakiety/panorama-
gor/szczegoly-pakietu?OfferID=344300

Taki adres nic uzytkownikowi ani Google nhie méwi i moze nawet
odstraszac. Ale to jeszcze nie jest zta wiadomos¢. Zta wiadomosc¢ jest
taka, ze takie strony przez CMS nie sg traktowane... jak strony.

To oznacza, ze nie znajdziesz ich w liscie swoich stron i nie bedziesz
mogt ich optymalizowac!

Ponizej znajdziesz tytuty stron obu ofert, ktére podatem wyzej. Jak
widzisz sg bardzo generyczne (“szczegodty pakietu” to nie jest fraza, na
ktérej nam zalezy) i rdznig sie jedynie nazwg Hotelu, na stronie ktérego
sie znajdujg

& Tile 0

Szczegoty pakietu | Hotel Atrium Krakow

G Tie

Szczegoty pakietu | Norweska Dolina w Szklarskiej Porebie




Uzywanie generycznych
adresow URL

Czyli teoretycznie, mozesz zrobic te kroki, ktére zaproponowatem
powyzej: znalezé frazy kluczowe, przygotowac dobre tresci pod
dedykowang oferte i... nie osiggna¢ zadnych rezultatow.

Wszystko dlatego, ze dla Google bedziesz kolejng przypadkowg strong

Dlatego w Google Search Console mozesz bardzo tatwo
przeanalizowac i sprawdzic¢ czy taka sytuacja wystepuje u Ciebie (jezeli
nie masz dostepu do swojej GSC, pilnie popros swojg agencje o dostep.
Masz do tego swiete prawo. Jezeli nie bede chcieli Ci jej przyznac to
chyba czas rozejrzec sie za nowg agencja).

W zaktadce “Strony” znajdziesz liste wszystkich stron, ktére obecnie
znajdujg sie w Google. Jezeli na tej liscie znajdziesz strony, ktore
zawierajg wilasnie takie generyczne adresy URL, to mozesz je:
e zoptymalizowac jezeli sg dla Ciebie wazne (w CMS mozesz recznie
stworzy¢ takg podstrone)
o Ustawic przekierowanie, jezeli taka strona nie ma dla Ciebie zadnej
wartosci

#  Friegiyd Wazysikie znane strony
Q  swarpstyki CEEE

0, sprawdrenie sdresu URL

= SKuleczhOfE

G Wyniki wyszukiwania

¥ Discover

= Indeksowanie

-
0 strony )
e

B Pliki wideo

Ta  Mapy witryn

B Usunigcia

= Eksporymenty | persenalizacja
& Podstawow wikadniki i..

& HTTRS

_— &  Wydwietl dane na temat zindeksowanych slran >

= Zakupy




Uzywanie generycznych
adresow URL

Mozesz pomyslec, ze jest to dos¢ niszowy problem. Niestety zdarza sie
to czesciej niz moze Ci sie wydawac i sekretnie moze Ci psu¢ wyniki w
Google.

Spojrz ponizej. Wystarczyt prosty operator w Google i znalaztem 70
stron w samej domenie hotelu Narvil, ktére maja taki problem. Jestem
pewien, ze sposrod tych 70 stron, wiekszosc¢ jest nieaktualna, wiec nie
chcesz zeby Google (ANI TYM BARDZIEJ GOSCIE) mieli do nich dostep

inurk"szczegoly-pakietu” site:hitps2www.hotenarvil.plf

Hotel Narvil Ganfer&nc& & Spa

" to cykl 3 spotkan oddechowych: Wprowadzenie do podstaw pracy
We W G}Flli-_'!fl;'llll 0.

rezegoly-pakietu :
Narvil Conference & ...

towym pokoju, - éniadanie w formia bufetu

Gooooooogle

1 2.3 4586 T MNext



Tworzenie nowych ofert
sezonowych co roku

Jest to element, ktory w duzym stopniu jest unikalny dla stron
hotelowych. Co roku zdarzajg sie okazje, ktore sg czesto wyszukiwane i
sg w stanie generowac¢ nam duzy ruch: Swieta, Majowka, Wielkanoc,
Walentynki itp.

Jednym z najwiekszych grzechéw, ktore spotykatem byto tworzenie
nowych ofert - dla tego samego wydarzenia - co roku.

Mozecie pomyslec “no dobra, ale przeciez co roku mam nowg oferte. To
chyba logiczne, ze bede tworzy¢ osobng podstrone”

| tutaj przechodzimy do sedna problemu. Otéz z punktu widzenia Google
kazda zmiana adresu URL to nowa, osobna strona. | takg nhowg osobng
strone Google musi odwiedzi¢, dodac¢ do indeksu a nastepnie ocenic¢ na
ile jest dobra. Wiec jezeli chcesz by¢ cwany i po prostu zmieni¢ w adresie
rok na obecny, to wiedz, ze dla Google nawet najdrobniejsza zmiana w
adresie URL oznacza koniecznos¢ przechodzenia przez proces
crawlowania od zera

Co gorsza, czesto dzieje sie cos o czym wielu z hotelarzy nie ma pojecia.
Stare oferty czesto nie znikajg z Google! Mozemy je wytgczyc z
pokazywania sie na gtdwnej stronie z ofertami. Ale w pamieci Google one
nadal wystepujg. Wiec notorycznie zderzatem sie z sytuacjg, w ktorej
Google miat dostep do oferty sylwestrowej z 2020, 2021,

Wpisz w Google tg formutke i przekonaj sie na wi
nieaktualnych ofert mozesz tam znalezc¢:
inurl:"sylwester-2020" intext:"hotel"

Znajdziemy tam nawet tak duzych grac
ofertg sylwestra z 2020 :)
https://hotelbania.pl/oferty-specjalne/
nocy



https://hotelbania.pl/oferty-specjalne/sylwester-2020-pakiet-min-5-nocy
https://hotelbania.pl/oferty-specjalne/sylwester-2020-pakiet-min-5-nocy

Tworzenie nowych ofert
sezonowych co roku

Dlatego, zeby regularnie zgarniac ruch z fraz sezonowych musisz
podejs¢ do tego tematu z rozmystem. | najlepszym rozwigzaniem jest
posiadanie dla kazdego pakietu sezonowego, dedykowanej podstrony z
tym samym adresem URL, ktory bedziesz wykorzystywac co roku.
Jedyne co zmieniasz na stronie, to tytut, tres¢, cene, moze motyw
przewodni. Ale adres URL pozostaje bez zmian!

Spojrz tylko jakie strony zajmujg wysokie miejsca na fraze “swieta nad
morzem” czyli bardzo konkurencyjng fraze, ktora w swoim szczycie ma
4400 zapytan miesiecznie!

https://www.amber-park.pl/oferty-specjalne/swieta-bozego-narodzenia-
nad-morzem

https://www.astorhotel.pl/boze-narodzenie-nad-morzem
https://www.gwiazdamorza.com/pakiety/rodzinne-boze-narodzenie-nad-
morzem

Jakg wspdlng zaleznos¢, mozemy zaobserwowac? Wszystkie adresy sg
skonstruowane tak, aby mozna ich byto uzywac co roku. Nie posiadajg
daty, motywu przewodniego ani innego elementu, ktéry nalezatoby
zmienic za rok.

Wiec obstawiam, ze to nie przypadek, ze akurat te strony zajmujg
wysokie miejsca. Jezeli co roku uzywamy tego samego a:
zapewniamy sobie ciggtos¢ - Google ma pewnosc¢, z
ten adres. Pozyskane linki do tej strony, beda pra

Dlatego wybierze jeden, uniwersalny adre
roku. Utatwisz sobie prace i dodatkowo
na poprawe widocznosci
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Pisz tresci dla
uzytkownika i
Google




Tworzenie nowych ofert
sezohowych co roku

Tworzgc tresci na stronie chcesz je pisa¢ w taki sposob, zeby byty
uzyteczne dla klienta ale réwniez dla Google.

Bardzo czestym problemem jest uzywanie fraz zbyt ogdolnych albo zbyt
wymysinych. Rozpatrzmy kazdy z nich

1.Zbyt ogdlne frazy

Hotel Termy Karkonosze posiada strone dedykowang dzieciom. Nie sg
moim klientem, ale zaktadam, ze taka fraza jak “Karpacz hotele dla dzieci
z basenem” sg frazg, ktéra powinna ich zainteresowac. Szczegdlnie, ze
doktadnie ta fraza jest wyszukiwana miesiecznie prawie 400 razy.
Jednak w chwili obecnej sg na... 40 miejscu! | to nawet nie ze strong
poswiecong ofercie dzieciecej

Keyword Keyword search volume Position

termy dla dzieci [m] 5] A80 32

termykarkonosze plfdzisc

karkonosze dla dzieci
tE"F‘!‘I‘:.'KE‘II'KDF-}EZIZ— l:-'."d.!lE'l:l

J'||
[
=N

baseny termalne dla dzieci =EETE 0 30
termykarkonosze pl/spo-karkonosze/ boseny - termaine

termykarkonosze o/

Gﬂrpucz hotele z basenem dla dzieci

Dlaczego Google ich tak niena



Uzywanie fraz, zbyt
ogolnych

Wszystko rozwigze sie, w momencie kiedy zajrzymy na strone:
https://termykarkonosze.pl/dzieci

Najwazniejsze elementy na stronie, czyli tytut strony i nagtéwek h1,
uzywajg po prostu frazy “Dzieci”. | uzytkownik pewnie zrozumie przekaz.
Jest to strona poswiecona atrakcjom dla dzieci. Ale Google? Google nie
jest cztowiekiem. A pamietaj, ze takie elementy to miejsca, z ktorych
Google czerpie najwiecej wiedzy na temat tego na jakie frazy chcesz
by¢ pozycjonowanym

Zeby nie byé gotostownym. Wiesz jak wyglada tytut strony, ktéra zajmuje
1. miejsce na tg fraze, czyli https://www.sandra.karpacz.pl/hotel-
przyjazny-rodzinie ?

“Hotel z basenem dla dzieci | Rodzinny kompleks Sandra SPA Karpacz”

Juz na pierwszy rzut oka widac réznice. Po raz kolejny. Naszym celem
jest utatwienie Google’owi zrozumienia naszej strony! | uzywanie
dopasowanych fraz w najwazniejszych elementach na stronie jest ku
temu pierwszym krokiem.

Dotyczy to wszystkich podstron w Twoim serwisie:
e Strona z konferencjami powinna nazywac sie “Organizacja konferencji
i imprez firmowych” a nie “Biznes”
e Strona z ofertg romantyczng dla par to “Romant
SPA pod Warszawg” a nie “Dla Par”

| tak dalej - mam nadzieje, ze rozumiecie z

A teraz przyjrzyjmy sie drugie


https://termykarkonosze.pl/dzieci

Uzywanie fraz, zbyt
wymysinych

Z kolei drugim grzechem, ktéry jest czesto popetniany przez hotelarzy
jest danie poniesc¢ sie swoim literackim zapedom :)

Co to oznacza? Zamiast uzyc fraz, ktére dajg Google’owi jakiekolwiek
informacje na temat strony, uzywamy fraz, ktore tadnie brzmig ale nie sg
wyszukiwane.

Podam Wam przyktad. Dawno temu optymalizowatem strone hotelu Mata
Wies pod Warszawa. Jedna z ich ofert przykuta mojg uwage, poniewaz
moje SEO-we oko wykryto potencjat na zwigkszenie ruchu. Otéz oferta
dotyczyta romantycznego pobytu dla dwojga.

Jednak pomimo tego, ze fraza “romantyczny weekend we dwoje
mazowieckie” jest wyszukiwana prawie 300 razy w miesigcu, ta oferta
hie generowata im zadnego ruchu

Dlaczego?

Poniewaz w najwazniejszych elementach na stronie uzywali frazy
“Zakochani w patacu”. | nie ukrywam, ze to moze brzmi fajniej niz
“romantyczny weekend we dwoje mazowieckie” ale niestety okazato sie,
ze “Zakochani w patacu” nie jest jakos$ przesadnie czesto wyszukiwane
przez uzytkownikéw :)




Uzywanie fraz, zbyt
wymysinych

No wiec to co ja zrobitem, to znalaztem frazy, ktdére rzeczywiscie sg
wyszukiwane. Wstawitem je w najwazniejsze miejsca na stronie. Podlatem
to jeszcze kilkoma linkami i efekty sg takie jak widac. Na praktycznie
wszystkie najwazniejsze frazy przeskoczyliSmy z niebytu do TOP10

Keyword search volume Position ( Position change

Keyword

weekend w spa dla dwejga =] 54K g 50+ — 9 = 42

palnerrakawins plfatery-spesiaie rakechans e polacy

romantyczny weekend we dwoje =l 3.6K 8 50+ — 8 = 43

paincrEawie gl folerty-1pesjoine [iokachani-w- palocd

weekend spa dio dwojga oT 2G¥ 0 50+ — 10 = 4

palocrnaiawi g oterty-specioing frokochani-w-palocu

weekend we dwoje mazowieckie ™ 210 4 GO+ — 4 =47

paloemckavwios pl [ofery-tpocioine akachani-wpalocy

romantyczny weekend pod warszowg =] 50 2 26 =T =94

palocrroio n.nu;s:l."u‘\ﬂ'.v-sp-a-:mi—.e_n’mlouc'ran.-w-nuluru

weekend we dwoje okolice warszawy )"} 30 3 98 — 2 2 37

palocmobkawies pl folermy-specioinerakochoni-w- pologg

{

gdzie no weekend we dwaje mazowieckie
peraerrrakawin pl foberty-tpecialne ekechani e polatu

50 B 50+ — 5 ~ 46

romantyczny weekend blisko warszowy 0 2 38 — 2 -
palocrmciavwies gl [slerty-specioine | rakochoni-w- polocu

ramantyczny weekend ckolice warszawy
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Uzywanie fraz, zbyt
wymysinych

Zeby Was przekonaé, ze to nie byt przypadek, pokaze Wam podobny
przyktad z hotelu Barczyzna, gdzie dokonatem podobnych poprawek i
tam rowniez widzisz, ze na wielu frazach przeskoczylismy z 20,30, 50
miejsca na miejsce numer 1

Keyword Keyword search volume Position Position change
spa wielkopolska B ana
katelarcrymna.plf pakinty) paklet-dia-dworga- pod-poznaniem 3.6K & 29 B %
weekend dio dwojga wislkopelska L 320 1 19 =+ 1218
hatelbarcryrno pifpakisty/ pakiet-dio- dwojga- pod- paznaniom

spa wielkopolska dla dwojga Lu] 210 1 90— | =16
hatglbarcryzno.pl| pokiety/ pakiet-dio-dwoign-pod-poznanim

hotel spa wielkopolska ]

hotelbarcryrnoplipakiety) pakiet-dio- dwolgo-pod-poznanienm 36K 9 15 e
weekendowe spa dla dwojga e

Botelbarery eno.pd | pokiety/ pakiet-dia-dweign- pod- parnankem 28K 9 50+ T
weekend w spa dla dwojga wielkopolska (=l 140 1 18— 7434
hatelbarcrysnapl|polivty] pakist-dia-dweiga- pod-poznanm

weekendy spa dla dweojga Ln] ' 4
hatelbarcrymng pif pakiaty/ pakiat-dia-dwoiga-pod-pornaniem 24K 8 50+ e
weekend we dwoje wielkopolska Ta ‘ °]
kotelbarcryino pif pakiety, pakiet-dio-dwejga-ped- poznaniam 170 2 50+ 294
romantyczny weekend dla dwojga GTI&

wiglkopolska 30 1 50+ —+ 1+ 50
Batsltbar cryrna pif pokiety/ pakiet-tia- dwoiga-pod- poznanse
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Dlaczego Twoje strony

hie dziataja?

Wielu hotelarzy popetnia podstawowy btgd w doborze stéw kluczowych -
uzywajg fraz zbyt ogdlinych lub zbyt poetyckich. Terminy takie jak ,dzieci”
czy ,zakochani w patacu” moga by¢ piekne i emocjonalne, ale nie maja
sity przebicia w Google. Uzytkownicy szukajg konkretnych rozwigzan —
dlatego zamiast abstrakcji warto stawia¢ na frazy opisujgce realne
potrzeby, np. ,hotel z atrakcjami dla dzieci” czy ,romantyczny weekend w

spa pod Warszawg".

01

ZANIM NAPISZESZ -
ZAPLANUJ

Dobdr fraz kluczowych powinien
poprzedzac jakiekolwiek pisanie.
Tresc tworzysz dla uzytkownika,
ale musi ona odpowiadac na
konkretne zapytania wpisywane w
Google.

02

NIE BOJ SIE DLUZSZYCH FRAZ (LONG
TAIL)

Frazy typu ,hotel przyjazny
dzieciom z animacjami w gérach”
mogg mie¢ mniejszy wolumen
wyszukiwan, ale konwertujg duzo
lepiej niz ogdlne stowa typu ,hotel
dzieci”.

KULKOWSKI.PL

03

PISZ TAK, JAK LUDZIE SZUKAJA

Uzytkownicy nie wpisujg
,Zakochani w Patacu” — oni
wpisujg ,romantyczny hotel blisko
Warszawy”. Unikaj nadmiernej
kreatywnosci, jesli chcesz by¢
widoczny.

04

SPRAWDZAJ DANE, NIE
ZGADUJ

Zamiast opierac sie na przeczuciu,
uzyj narzedzi SEO (np. Keyword
Planner, Senuto, GSC), zeby
zobaczy¢, co naprawde wpisujg
uzytkownicy.



Pogadajmy

Maciej Kulkowski
Senior SEO Specialist

® 506 432150

Q@ seo@kulkowski.pl

To co opisatem powyzej, to tylko
wierzchotek gory lodowej jakg jest
zapewnienie, ze nasza strona bedzie
regularnie generowac¢ nam darmowy ruch z
Google.

Jezeli masz watpliwosci czy Twoja strona
rzeczywiscie wycigga maksa w Google,
mozesz sie odezwac do mnie. Z checig
rzuce okiem jak wyglada sytuacjai czy cos
mozna zrobic lepie;j.

Tak jak napisatem na wstepnie - ostatnie
3,5 roku spedzitem pracujgc jako SEO
Specialist w Profitroom, optymalizujgc
strony hotelowe.

Znam temat od podszewki i chyba nic nie
jest mnie w stanie zaskoczyc¢ :)



